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Resumo

A comunicagdo propde uma discussdo reflexiva e critica sobre as
potencialidades, os limites e os equivocos analiticos e interpretativos dos
inquéritos socioldgicos sobre praticas, consumos e preferéncias culturais,
guestionando-os como instrumentos de (re)producdo discursiva sobre o valor da
cultura. Apoia-se para issonos resultados de um inquérito sobre habitos, praticas
e percec¢des culturais, aplicado no inicio de 2020 (antes do despoletar da crise
pandémica em Portugal) a uma amostra representativa da populagdo residente
no concelho de Coimbra. Os resultados do inquérito s@o explorados num
exercicio hermenéutico que confronta dois registos distintos: um que, seguindo
os procedimentos analiticos convencionais, toma as respostas dos/as
inquiridos/as como indicativas ou sugestivas de praticas, preferéncias e
percecdes individuais; outro que as toma como discursos sobre a cultura e o seu
valor — ou melhor, como discursos enunciados no confronto com os discursos
ocultos acerca da cultura e do seu valor que o processo de inquiricdo ativa. Este
exercicio analitico centra-se privilegiadamente em trés questdes que emergem
como especialmente desafiantes, tanto do ponto de vista teérico e metodoldgico,
como do ponto de vsta politico e programético: 1) a aparente conformagao
discursiva dos/as inquiridos/as a definicdo e a valoracdo elitistas e distintivas da
cultura que os discursos ocultos do inquérito atualizam no contexto situado da
inquiricdo; 2) a forte variacdo dos discursos sobre a cultura e das préaticas e
percecdes declaradas em fungdo da insercéo territorial dos/as inquiridos/as, ou
seja, da maior ou menor distancia fisica entre o lugar de residéncia no concelho
e o centro da cidade; 3) as variacdes e derivagdes dos discursos sobre a cultura
e 0 seu valor que emergem da analise comparada das declaracées sobre
consumos e praticas culturais realizadas online e offine. Com base neste
exercicio analitico, a comunicacado reflete criticamente sobre os pressupostos
tedricos e os procedimentos metodolégicos da abordagem extensiva da relagao
com a cultura, em didlogo com alguns dos trabalhos e dos debates mais recentes
gue, no espagco de cruzamento entre a sociologia da cultura, os estudos da
comunicacdo e dos media, a economia e o marketing culturais, vém abrindo
novas pistas e perspetivas analiticas neste campo. Questionam-se, em
particular, os efeitos que formalizagdes como a classificagcdo dos sujeitos em
tipologias que opdem grandes consumidores/praticantes/participantes a néo-
consumidores/ndo-praticantes/ndo-participantes (traducdo mais acabada dos
discursos ocultos sobre a cultura e o valor da cultura) tém quer sobre a
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compreensdo sociolégica dos modos, formas e significados das relagcdes com
a(s) cultura(s), quer sobre a agdo programatica dos agentes culturais e das
politicas culturais.

cultura, praticas culturais, valor da cultura.
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